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Es grato dirigirme a usted, en cumplimiento de lo dispuesto por el articulo 6 de Ia Ley N° 30793, Ley que regula el
gasto de publicidad de! Estado Peruano, a fin de informarle los criterlos de seleccion que justifican la salicitud de
contratacién de pautas publicitarlas g ser transmilidas a través de un medio de comunicacion masivo radial,
especificamente Radio Nacional,

Al respecto es preciso sefialar lo siguiente:

= LaleyN° 30793 esfablece que las entidades publicas “(.Jpodran publicar sus tareas de gestién tnicamente
en los medios de comunicacién del estado {..)

* De acuerdo a lo sefialado en la Ley, la difusién radial de vencimiento de la cuota 2018 de los tribulos
Unicamente podria ser realizada a través de Radio Nacional y/o Radio La Crénica, al ser estos los dnicos
medios de comunicacion radial del Estado {perteneciente a IRTP).

*  Se considera conveniente publicitar en Radio Nacional debido a su mayor alcance, toda vez que emite sus
programas en estaciones que pueden ser sintonizadas tanto en la FM como en AM (transmisién simuitanea).
Mientras, Radio la Crénica Unicamente fransmite en AM,

¢ Radio Nacional cuenta con una aplicacion para ser descargada y utilizada en dispositivos méviles que
permite escuchar - via internet - |a trasmision de sus programas.

* Radio Nacional cuenta con un tarifario que es publicado en Ia pagina institucional de grupo IRTP
{ver httg:www.irtg.com/oomercial), el mismo que se adjunta,

¢ Se conoce el nivel ds audiencia urbana de Radio Nacional por menciones previamente realizadas {ver el
marketreport n° 07 publicado en julio de 2018 por a Compafila Penvana de Estudios de Mercados y Opinién
Publica SAC - cpl, que se adjunta). Mientras que no existe mediciones de audiencia para Radio la Crénica.

Atentamente,

Cakol Beatriz Soldewilla Oc po
Jefe d& Oficina |l Imagen Instit{icional
SERVICIO DE A INISTRACION TRIBUTARIA DE LiMA
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E189,6% de los 25 millones de personas mayores
de 11 afios que habitan en el Per(i escuchan radio
en el transcurso de una semana o cual representa
22 mil 400 millones de radioescuchas.

El tiempo promedio de escucha semanal es de
21horas a la semana o tres horas diarias.

Comparando la audiencia urbana versus la rural,
en el primer caso el alcance es mayor vy la radio es

udiencia B.adié.l total Perti:
'rbano y Rural-mayo 2 018

No 07

escuchada por el 92,3% del total de la poblacion
{18'5 MM) y con 23 horas semanales. En el caso
rural, baja el alcance al 78,5% (3'9 MM) y el nivel
de escucha promedio semanal también es menor.
Hay que considerar que en este segmento de la
poblacién es mucho mayor el nivel de pobreza y
como consecuencia menor el nimero de aparatos
de radio por hogar,

Audiencia acumulada Semanal de la radio en el Per;

URBANO Y RURAL 2018
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1A ACUMULADA

AUDIENC]

22420.3
R.P.P, (FNIZAM) 25.2 6298.2 8:09
Moda (FM) 18.0 3996.5 5:54
La Karibena (FM) 15.0 3746.8 G:24
Nueva Q Fm (FM) 13.1 3267.4 6:45
Panamericana (FM/AM) 11.8 2944.3 6:24
Exitosa (FM) 11.6 2908.1 7:27
La Zona {FM) 11.5 2890.3 633
Ritmo Romantica (FLY) 11.3 2833.2 §:42
Onda Cero {(FM/AM) 10.7 2671.8 5:36
La Inolvidable (FM/AM) 10,2 2562.8 6:42
La Kalle {FM) 8.2 2061.3 7:39
Felicidad (FM/AM) 8.1 2026.3 5:39
Orxigeno {FM) 6.7 1669.5 5:42
Corazon (FM) 6.6 1649.7 5:27
Studio 92 (FM) 5.2 1313.5 4:24
Capital (FM/AM) 4,0 992.8 4:39
Planeta (FM) 3.7 931.2 5:00
Nacional (FM/AM) 2.3 576.0 6:15
OLEmis Lima (AM) 1.6 408.0 11:00
OLEmis Prov (AM} 6.8 1690.7 :
OL.Emis Lima (FM) 15.2 3801.2
OLEmis Prov (FM) 38.4 9604.7
Universo inve.étlgado (Mls.)‘; ) 25036__3

92.3 78.5 3930.1
25.2 5053.1 24.9 1245.1
19.3 3867.0 2.6 129.6
17.8 3574.1 3.4 172.7
15.4 3086.1 3.6 181.3
14.5 2895.8 1.0 48.5
13.5 2698.3 4.2 200.9
13.9 2779.5 22 110.8
13.8 2756.8 15 76.4
13.0 2597.9 15 73.8
126 2525.6 07 37.3
10.1 2031.7 0.6 29.6
10.0 2009.0 0.3 17.3
8.2 1644.8 0.5 24.7
8.0 1597.1 1.1 52,7
6.5 1297.0 03 16.5
4.9 988.5 0.1 4.2
46 931.2 0.0 0.0
2.6 522.4 1.1 53.5
2.0 409.0 0.0 0.0
3.6 731.0 19.2 959.7
19.0 3801.2 0.0 0.0
35.1 7038.3 51.2 2566.4
20028.5 15007.8
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R.P.P. (FWAM)

Exitosa (FM)
Nueva QFM(FM) . ° % 18131 i+
La Kariberia (FM) 1727
Moda {Fiv} -t 1296 OV
La Zona (FM)

Ritmo Romantica {FM) 2

Onda Cero (FM)

Nacional (FM/AM)

Corazon (N (52T

Panaméricana (FW/AM) 48,8] (1.0}
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Analizando la preferencia de la audiencia segtin emiso-
ras de transmisién nacional, encontramas en el ambito
nacional urbano una correspondencia entre los
rankings de Lima y del interior urbano. En esta audien-
cia urbana es en donde las emisoras de trasmisién
nacional obtienen casi toda su audiencia. Sin embar-
go, en la audiencia rural hay que destacar el caso de
RPP que capta el 24,9% {1'2 MM) del total da Ia pobla-
cién rural mayor de 11 afios.

Las emisoras locales AM y FM de las provincias a nivel
nacional fogran en conjunto llegar al 452% de |a
poblacion (11°3 MM). La diferencia importante se
encuentra entre lo urbano y lo rural; mientras en g
primer caso llegan al 38,7% {7’8 MM) en el rural el
70,4% de la poblacion capta este tipo de emisoras
alcanzando a 3’5 MM. En este titimo Que representa
aproximadamente el 22% del total de la pobilacidn hay
una mayor presencia de emisoras locales a diferencia
de las ciudades de gran poblacién en donde llegan las
emisoras de transmisin nacional,

Fuente CP} - Estudio de audiencia radial, Alcance & Frecuencia a nievel Perd tural -
Univarso: 5 007,800 persanas de 11 afos amds.
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SINTONOMETRO DE EMISORAS AM/ FM DE LIMA METROPOLITANA

ORD. EMISORAS AM CowL ] 1 oro; 0 EMISORAS FM " piAL
1 {INCA 540 1 [MAGICA 88.3
2 |ORIENTE 560 2 |FELICIDAD 88.9
3 MARIA 580 3 [RPP 89.7
4 ICORA 600 4 ILA ZONA 90.5
5 {OVACION 620 5 [SANBORJA 91,1
6 |DEL PACIFICO 640 & |RADIOX 91.9
7 {LA INOLVIDABLE 660 7 {STUDIO 92 925
8 {RADIO INTEGRIDAD 700 8 [RITMO ROMANTICA 93.1
9 [rRP.E. 730 9 {LA INOLVIDABLE 83.7
10 |RADIOMAR PLUS 760 10 |CORAZON 94.3
11 JVICTORIA 780 11 LA KARIBENA 94.9
12 JLIBERTAD 820 12 JEXITOSA 95.5
13 JNACIONAL 850 13 [LAKALLE 96.1
14 JUNION 880 14 |CAPITAL 96.7
15  |FELICIDAD 900 15 [MODA 97.3
16 |MODERNA 930 16 [CANTO GRANDE 97.7
17 |PANAMERICANA 960 17 |MARIA 97.7
18 [LATINA 290 18  JONDA CERO 98.1
19 {CIELO 1010 19 |DOBLE NUEVE 99.1
20 EXITO 1060 20 JOASIS 100.1
21 JLALUZ 1080 21 [PANAMERICANA 101.1
22 |ANTARK! 1110 22 |COMAS 101.7
23 [BACAN 1130 23 |OXIGENO 102.1
24 {ONDA CERO 1180 24 |STEREO VILLA 102.5
25 |CADENA 1200 25 {FILARMONIA 102.7
26 [COMAS 1300 26 {UNION 103.3

27 |LA CRONICA 1320 27 {NACIONAL 103.9
28 |BIENESTAR 1360 28 |VIVAFM 104.7
29 |CALLAO 1400 28 |SANTA ROSA 105.1
30 |SANISIDRO 1420 30 |[FIESTA 105.5
31 [IMPERIAL 2 1440 31 |RADIOMAR PLUS 106.3
32 |CAPITAL 1470 32 |NUEVAQFM 1071
33 [SANTA ROSA 1500 33 |PLANETA 107.7
34 IMILENIA 1530

35 |INDEPENDENCIA 1550

36 [AGRICULTURA 1590

:] Emisoras de transmision simultanea AM/EM

FUENTE: Compania Peruana de Estudios de Mercado y Opinién Publica 5.A.C. - 2015

Calle Riv de Janewo 150 Miraflorss, Lima - Per
Teléfonos: 421-6271 / 472-1666/ 122-3815/ 221-2880
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